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[bookmark: _Toc193980046]INTRODUCTION

La concertation a permis d'informer les habitants, les commerçants mais aussi les professionnels, les associations et de recueillir leurs remarques sur le projet de RLP de la commune de Chambly.

La commune a ainsi prévu dans sa délibération de prescription du 15 avril 2024 les modalités de concertation suivantes :
· Pour la concertation, deux réunions de concertation sont prévues dans la mission : une réunion publique à laquelle seront conviés le grand public, les commerçants, les associations de protection de l’environnement et les professionnels de l’affichage, et une réunion avec les Personnes Publiques Associées (PPA). Une information sera également faite sur les supports de communication de la ville.

Dans le respect des textes en vigueur, la concertation s’est déroulée tout au long de la procédure d’élaboration du RLP, depuis la prescription jusqu’à l’arrêt du projet. Elle a permis de : 
· informer la population, mobiliser le plus grand nombre, expliquer la démarche en clarifiant un discours très souvent technique ; 
· sensibiliser et favoriser l’appropriation des enjeux du territoire et objectifs poursuivis ; 
· faciliter une expression citoyenne qui soit la plus ouverte et libre possible ; 
· échanger, débattre et d’aboutir à un projet coconstruit sur lequel le grand public a pu apporter sa contribution.


1. [bookmark: _Toc193980047]Les modalités de mise en œuvre 

a. [bookmark: _Toc193980048]Pour informer et sensibiliser

Une page internet dédiée au RLP : une rubrique dédiée au RLP a été créée et mise en ligne sur le site internet de la ville de Chambly. Cette page a été enrichie tout au long de l’élaboration du projet par des éléments de vulgarisation du RLP (explication synthétique, présentation des objectifs inscrits dans la délibération de prescription, le calendrier, etc.). Les moyens pour participer au projet étaient également présentés avec notamment une information sur le registre en mairie et l’adresse mail dédiée à la concertation ainsi qu’une information sur la tenue de la réunion publique le 3 mars 2025. Le dossier complet du RLP avec le rapport de présentation (comportant le diagnostic), la partie règlementaire rédigée et les plans de zonage du RLP étaient également publiés dans cette rubrique.
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Capture d’écran du site internet de la ville de Chambly en date du 26 mars 2025

Cette page a permis d’accéder au dossier de concertation numérique du RLP tout au long de la procédure et selon l’avancement du projet. 


Des articles ont également été rédigés dans la presse locale (Oise Hebdo le 23 décembre 2024, L’écho du Thelle le 5 février 2025, le Courrier Picard le 4 février 2025) afin d’annoncer la réunion publique du 3 mars 2025, préciser que le dossier de RLP est accessible en ligne et sur le site internet de la commune et qu’un registre et une adresse mail est disponible pour permettre au public d’émettre ses observations. Des éléments clés du diagnostic et des orientations ont également été présentées.
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Article publié dans le journal Oise Hebdo le 23 décembre 2024





Publication sur les réseaux sociaux afin d’informer de la tenue de la concertation et rappeler les moyens pour s’informer sur le projet (documents accessibles sur le site internet de la commune) ainsi que les possibilités d’émettre ses observations via le registre en mairie et l’adresse mail dédiée.

[image: Une image contenant texte, capture d’écran, médias, multimédia

Le contenu généré par l’IA peut être incorrect.]  [image: Une image contenant texte, Appareils électroniques, capture d’écran, multimédia

Le contenu généré par l’IA peut être incorrect.]


Publications sur le Facebook de la commune les 13 février 2025 et 21 février 2025


Un dossier de concertation a été mis à disposition du public en mairie de Chambly et sur le site internet de la commune. Il comprenait les documents et pièces élaborées ainsi que les actes administratifs (délibérations), il s'est enrichi au fur et à mesure des principaux documents de concertation. Ce dossier était accompagné d’un registre d’observations laissant la possibilité aux citoyens de faire part de leurs remarques et questions.



b. [bookmark: _Toc193980049]Pour s’exprimer, échanger, débattre et co-construire

Une adresse mail dédiée a été créée : urbanisme@ville-chambly.fr. Elle a permis de recueillir les questions, remarques et propositions des habitants, commerçants et toutes autres personnes concernées et intéressées par le projet. Elle a largement été diffusée notamment sur la page dédiée au RLP et les articles de presse diffusés dans le cadre de l’élaboration du RLP.


Un registre a également été mis en place en mairie afin de permettre au public de s’exprimer.

Le registre mis à disposition en mairie et l’adresse mail dédiée ont été rappelés sur le site internet de la commune et dans les articles de presse.

Afin de mener une concertation la plus ouverte et diverse possible, et ainsi atteindre l’objectif d’un projet partagé et enrichi par tous, il a été défini de mener 2 temps d’échanges dédiés à des publics différents :

· 1 réunion publique dédiée aux habitants, commerçants, associations de protection de l’environnement, professionnels de l’affichage et toutes autres personnes souhaitant s’informer sur le sujet s’est tenue le 3 mars 2025 à 18h. L’objectif était de présenter de manière pédagogique la démarche pour un public ne connaissant pas nécessairement cette thématique afin qu’il puisse s’exprimer sur le sujet et revendiquer ses attentes du RLP. Une communication a été réalisée par la commune afin d’informer un maximum d’acteurs et de personnes de la tenue de cette réunion par le bais d’information sur la page dédiée au RLP sur le site internet de la commune, de publications d’articles de presse. Afin de réunir un nombre de participants plus large, les associations de protection de l’environnement et les syndicats de professionnels de l’affichage ont également été conviés par courrier.
· 
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Capture d’écran du site internet de la ville de Chambly en date du 26 mars 2025. Page dédiée à la réunion publique


· 1 réunion dédiée aux Personnes Publiques associées (PPA) s’est tenue le 3 mars 2025 à 15h. Ces acteurs, qui sont de façon réglementée également sollicitées après l’arrêt du projet RLP, apportent un regard technique professionnel à la concertation et font le lien avec leurs ressortissants directement impactés par le projet, les commerçants, les artisans notamment pour ce qui est des chambres consulaires.

Ces temps d’échanges ont permis à la commune de pouvoir recueillir les observations sur son projet de RLP de différents acteurs. Ainsi, cela a permis à la collectivité de faire murir son règlement en apportant des modifications issues de cette concertation.

[bookmark: _Toc193980050]
Le bilan de la concertation

c. [bookmark: _Toc193980051]Le bilan quantitatif : la concertation en chiffres

La participation au projet : 

· Présence physique aux réunions de concertation : 
· Au total, une dizaine de personnes était présente lors de la réunion publique regroupant des participants aux profils différents : habitants, commerçants, enseignistes, associations de protection du paysage...

· Contributions écrites :
· A l’adresse électronique dédiée : 1 contribution 
· Association Paysage de France
· Sur le registre : 0 contribution


d. [bookmark: _Toc193980052]Le bilan qualitatif : les thèmes abordés dans la contribution

Publicités et préenseignes :

L’association Paysages de France propose de réduire les surfaces autorisées des publicités en ZP3-B (zones commerciales) à 4 m2 au lieu de 10,5 m2. Il a été demandé pourquoi maintenir une surface importante en zone d’activités, leur objectif étant d’attirer l’attention, ce qui pourrait entre autres distraire les automobilistes. Il est rappelé que les motifs de sécurité routière ne peuvent pas être pris en compte dans la justification des règles mises en place dans le cadre d’un RLP. Il est décidé de ne pas réduire la surface et de maintenir une surface de 10,5 m2 autorisée en ZP3-B en cohérence avec le RLP de Persan, les enjeux de visibilité des activités en zone commerciale et d’enjeux moins forts en matière de préservation du cadre de vie.

Suite à une observation de l’association Paysage de France, la commune souhaite mettre en place des règles sur les bâches comportant de la publicité afin de se prémunir de l’impact paysager de ces dispositifs. Les bâches publicitaires sont ainsi interdites sur toute la commune à l’exception de la ZP3—B où elles sont autorisées dans les mêmes conditions que les publicités scellées au sol et sur mur. Les bâches de chantier comportant de la publicité sont limitées en surface dans les mêmes conditions que les publicités murales.

Enseignes :

Diverses questions sont posées par rapport aux interdictions des enseignes sur bâches et sur le maintien en ZP3 des enseignes sur toiture. Pour le choix de ne plus autoriser les bâches, le constat est fait que ce type d’enseigne est peu esthétique, d’autant qu’en cas de défaut d’entretien, elles peuvent représenter un danger pour la sécurité routière. Pour les enseignes sur toiture, leur maintien réside dans le fait que plusieurs bâtiments en zones d’activités sont en retrait des voies, ce qui fait que les enseignes sur façade peuvent se révéler peu efficaces, d’où le maintien de la possibilité d’apposer des enseignes sur la toiture. 


L’association Paysage de France propose d’interdire les enseignes scellées au sol. La commune ne souhaite pas prendre en compte cette observation en raison de son fort impact sur l’existant et afin de ne pas entraver la bonne visibilité des activités. La commune privilégie d’encadrer ces dispositifs afin de les autoriser avec des surfaces réduites et adaptées selon les zones.

L’association Paysage de France propose de réduire la surface des enseignes parallèles à 6 m2 pour les façades de plus de 50 m2 et à 4 m2 pour les façades de moins de 50 m². La commune ne souhaite pas prendre en compte cette observation et préfère maintenir la règle de surface cumulée du code de l’environnement, plus adaptée à la réalité des volumes de chaque façade.

Suite à des remarques du Département de l’Oise, la commune a souhaité ajouter des règles sur les enseignes perpendiculaires. Elles ne doivent pas dépasser des limites du trottoir. S’il n’existe pas de trottoirs et que les enseignes sont directement en surplomb de la chaussée, les enseignes perpendiculaires sont donc interdites. Une règle mettant en place une limite de hauteur minimale à 2,20 m sous laquelle les enseignes perpendiculaires ne peuvent être apposées est également ajoutée


Les publicités et enseignes numériques :

L’association Paysage de France propose d’interdire les publicités et enseignes numériques en ZP3-B (zones commerciales) ce qui reviendrait à les interdire sur la commune. La commune ne souhaite pas prendre en compte cette observation et souhaite maintenir son projet actuel en matière de publicité et enseigne numérique afin de maintenir l’équilibre du projet entre préservation des paysages et développement économique. La commune limite déjà fortement les publicités et enseignes numériques en les autorisant uniquement en zone commerciale (ZP3-B) et en réduisant leur surface autorisée de 4 m2 au lieu de 8 m2 afin de réduire les nuisances lumineuses générées par ces dispositifs. De plus, la commune souhaite maintenir une cohérence avec le RLP de Persan en raison de l’implantation de la zone commerciale sur les deux communes. Le RLP de Persan limite les publicités numériques à 4 m2 en zone commerciale. 

La plage d’extinction nocturne :

L’association Paysages de France, soulignent le faible intérêt de laisser les publicités et enseignes lumineuses allumées la nuit, compte tenu du nombre de passants, et du coût énergétique que ces dispositifs génèrent. L’association propose d’imposer une plage d’extinction des enseignes 1h après la fermeture de l’établissement et jusqu’à 1h avant l’ouverture de l’activité. La commune ne souhaite pas prendre en compte cette observation et souhaite privilégier une plage fixe pour faciliter l’application de la règle. Toutefois, afin de tenir compte de cette observation visant à réduire la pollution lumineuse et l’éclairage des enseignes et publicité à des horaires où l’intérêt est faible, la commune souhaite élargir sa plage d’extinction nocturne de 20h à 8h (contre 22h – 7h dans le projet présenté en concertation). Dans une optique de cohérence, cette plage d’extinction s’applique aux enseignes et aux publicités lumineuses.

Publicités et enseignes lumineuses et numériques à l’intérieur des vitrines :

L’association Paysages de France propose d’interdire les publicités placées à l’intérieur des vitrines et les enseignes numériques à l’intérieur des vitrines. La commune ne souhaite pas prendre en compte cette observation car une telle règle serait illégale, le RLP ne pouvant pas interdire ces dispositifs. Le projet de la commune encadre ces dispositifs afin de réduire leurs nuisances lumineuses, elles sont autorisées avec un format très réduit (surface cumulée d’1 m2) sur tout le territoire à l’exception des zones commerciale où elles sont autorisées avec un format plus grand mais toutefois limité (4 m2 de surface cumulée).
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Les mesures d’informations effectuées par la commune :

Articles de presse :

· Oise Hebdo, le 23 décembre 2024
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· Le Courrier Picard le 4 février 2025
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· L’Echo du Thelle le 5 février 2025
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Contributions issues de la concertation

Contributions à l’adresse mail dédiée :

· L’association Paysages de France
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Compte-rendu des réunions de concertation


Réunion avec les Personnes Publiques Associées (PPA), lundi 3 mars 2025 à 15h00

Lieu de la réunion : Salle des conférences, mairie de Chambly
Date et heure de la réunion : le 3 mars 2025 de 15h00 à 16h15
Présents : cf feuille de présence

Une réunion dédiée aux Personnes Publiques Associées (PPA) s’est tenue le 3 mars 2025 de 15h00 à 16h15. L’objectif de cette réunion était de présenter le pré-projet de Règlement Local de Publicité (RLP) de la commune de Chambly aux PPA afin de recueillir leurs observations. 

Le projet de la commune est présenté aux personnes présentes (cf. support ci-joint pour plus de détails). 

Le maire-adjoint délégué à l’urbanisme introduit la réunion en précisant que la mise en place du RLP s’inscrit dans une volonté d’améliorer la qualité paysagère de la commune 

Lors de cette réunion, plusieurs remarques ont été émises par les participants :

· Le représentant du département informe que le règlement de la voirie départementale traite différemment la voirie hors agglomération et la voirie en agglomération. Pour la voirie en agglomération, le traitement se fait au cas par cas. Pour la voirie hors agglomération, la publicité est interdite sur le domaine public départemental sur une bande de 20 mètres depuis la chaussée extérieure de la voie. Pour rappel, le code de l’environnement interdit déjà les publicités et préenseignes hors agglomération. Le Règlement de la Voirie départementale sera consulté pour voir les éléments qui pourraient être ajoutés au RLP.
· Le maire-adjoint délégué à l’urbanisme revient sur les « sucettes » dont certaines pourraient ne pas être maintenues dans un souci de sécurité routière (circulation). Cela ne relève cependant pas du RLP. La commune souhaite revoir sa convention avec La Sté pour déplacer certains des dispositifs gênants.
· La commune mentionne le cas de dispositifs publicitaires dangereux pour la sécurité routière qu’il est souhaitable de faire déplacer. La commune ne peut pas demander de déplacer ou supprimer des dispositifs dans les parcelles privées par le biais du RLP dans une démarche de sécurité routière. Le RLP ne peut mettre en place que des règles qui se justifient uniquement pour des motifs environnementaux et paysagers. Toutefois, la mise en place de règles comme la réduction des surfaces des dispositifs permettra d’agir sur la sécurité routière. 
· Au sujet des panneaux des agences immobilières, les panneaux « vendu » ou « loué » sont considérés comme de la publicité et sont donc très souvent illégaux vis-à-vis du code de l’environnement (interdiction sur des murs ou clôtures non aveugles notamment). A l’inverse, les panneaux « à vendre » ou « à louer » sont considérés comme des enseignes temporaires tout au long de du processus de vente et sont donc soumis à un régime plus souple (autorisé par le code de l’environnement sur les clôtures non aveugles par exemple). Ce principe s’applique également aux panneaux des artisans. Lors des travaux, le panneau sera considéré comme une enseigne temporaire et une fois les travaux terminés, le panneau sera considéré comme une publicité.
· Il est souligné que les préenseignes temporaires pour les manifestations ne font pas l’objet de demandes d’autorisation préalable. 
· Le maire-adjoint délégué à l’urbanisme demande si une hauteur minimum peut être ajoutée pour la partie la plus base des enseignes perpendiculaires afin que personnes ne puissent se cogner. Il est également mentionné que la commune dispose de rues sans trottoir et qu’il pourrait être envisagé d’imposer que les enseignes perpendiculaires ne dépassent de la largeur du trottoir. Ces règles pourront être ajoutées au RLP.



La commune remercie l’ensemble des participants présents lors de la réunion pour leurs remarques. La réunion s’achève à 16h15. Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par la commune pour éventuellement modifier le projet et dresser le bilan de la concertation. L’arrêt du RLP est envisagé lors du conseil municipal du mois de mai 2025.



Réunion publique, lundi 3 mars 2025 à 18h00

Lieu de la réunion : Espace François Mitterrand, mairie de Chambly
Date et heure de la réunion : le jeudi 1er juin 2023 de 18h00 à 19h15


Une réunion publique s’est tenue le 3 mars 2025 de 18h00 à 19h15. L’objectif de cette réunion était de présenter le pré-projet de Règlement Local de Publicité (RLP) de la commune de Chambly aux habitants, commerçants et à toutes autres personnes intéressées par le projet. Une dizaine personnes étaient présentes.

Le maire-adjoint délégué à l’urbanisme introduit la réunion en précisant que la mise en place du RLP s’inscrit dans une volonté d’améliorer la qualité paysagère de la commune.

Le projet de la commune est présenté aux personnes présentes (cf. support ci-joint pour plus de détails). 

Lors de cette réunion, plusieurs remarques ont été émises par les participants :

· Au sujet des panneaux des agences immobilières, les panneaux « vendu » ou « loué » sont considérés comme de la publicité et sont donc très souvent illégaux vis-à-vis du code de l’environnement (interdiction sur des murs ou clôtures non aveugles notamment). A l’inverse, les panneaux « à vendre » ou « à louer » sont considérés comme des enseignes temporaires tout au long du processus de vente et sont donc soumis à un régime plus souple (autorisé par le Code de l’environnement sur les clôtures non aveugles par exemple). Ce principe s’applique également aux panneaux des artisans. Lors des travaux, le panneau sera considéré comme une enseigne temporaire et une fois les travaux terminés, le panneau sera considéré comme une publicité.
· Pour les panneaux publicitaires, le maire-adjoint délégué à l’urbanisme rappelle que la règlementation a évolué, d’où le fait que des panneaux 4X3 illégaux aujourd’hui existent encore.
· Un participant signale que les « sucettes » de la Sté sont parfois mal placées et sont dangereuses pour la sécurité routière. 
· Un participant, de l’association Paysages de France propose des ajustements : Paysages de France salue l’initiative, et demande quand même d’être un peu plus restrictif en termes de distances, de dimensions et autres. Il donne un document avec des préconnisations à la commune.
· Un participant se demande à quoi servent réellement les publicités et ces dispositifs ont un impact négatif pour la sécurité routière car cela capte l’attention des automobilistes.
· Un participant demande ce qui change pour les enseignes, car changer ses enseignes représente un coût. Il est précisé que le délai de mise en conformité est de 6 ans pour les enseignes à compter de l’approbation du RLP (pour les dispositifs conformes au code de l’environnement). Le délai est de 2 ans pour les publicités et préenseignes. La commune précise que dans le cadre de son projet de RLP, il est souhaité ne pas être trop strict pour les enseignes.
· Une participante demande ce qui dérange dans les bâches en zone d’activités. La réponse de la commune est la qualité paysagère, l’esthétisme, et la sécurité routière.
· Le représentant de Paysages de France demande pour les enseignes sur clôture, ce qui est prévu comme réglementation hors agglomération. Il est prévu de leur faire suivre la même réglementation qu’en ZP2.
· Une participante demande pourquoi autorise-t-on les enseignes sur toiture en ZP3 et pas ailleurs. L’adjoint à l’urbanisme explique que c’est un choix, pour des entreprises qui tiennent à leur visibilité dans les zones d’activités. Le bureau d’études précise que les configurations d’urbanisme sont différentes en zone d’activités par rapport au reste du territoire avec notamment un éloignement important du bâtiment par rapport à la voirie rendant dans certains cas les enseignes sur toiture utiles pour la bonne visiblité des activité. 
· Un participant demande qui sera chargé de vérifier le respect des règles pour la publicité nocturne. C’est la commune qui a la charge de contrôler le respect de son RLP.
· Une participante demande si les enseignes sont soumises à autorisation préalable. Aujourd’hui, c’est le cas si on se trouve dans le périmètre d’un monument historique (rayon de 500m de périmètre de servitude). Une fois le RLP approuvé, une demande d’autorisation préalable sera nécessaire pour toutes demandes d’enseigne sur tout le territoire communal.
· Le représentant de l’association Paysage de France souligne qu’il existe peu d’intérêt de laisser les publicités et enseignes lumineuses à l’intérieur des vitrines la nuit.


La commune remercie l’ensemble des participants présents lors de la réunion pour leurs remarques. La réunion s’achève à 19h15. Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par la commune pour éventuellement modifier le projet et dresser le bilan de la concertation. L’arrêt du RLP est envisagé au conseil municipal du mois de mai 2025. 
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Le réglement local de publicité (RLP)
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A Chambly, les trois quarts des dispositifs publicitaires sont non-
conformes

Pour lutter contre les dispositifs publicitaires non-conformes, la ville de Chambly va créer un
réglement local de publicité.

TDCAIBRE 2024 — Par Florent Reghault

Une publicité pour un fast-food par-ci, une annonce pour une promation d'une grande surface par-1a. Ce que
Fon appelle les pré-enseignes publicitaires, celles nstallées e long des routes pour atirer le chaland,
pullulent dans certaines viles. Au point de masquer parfois des panneaux de signalisation.

AChambly,dans e sud de [Oiss, on en dénombre une petite centaine, cent-cing trés exactement Cos pré.
enseignes sont normalement réglementées au niveau national. Elles ne dolvent pas dépasser une certaine
taille, et ne peuvent pas dtre installées nmporte o Probleme, ce réglement st pas réellement respecte.

La création d'un réglement local de publicité

Pour faire en sorte davoir une cohérence au niveau de cet affichage, foption d'élaborer un réglement local de
publicits existe. Clest en tout cas celle choisie par a vile de Chambly. Sa rédaction a débuté en mai, mais e
riglement définftif ne sera abrogd qu'en décembre 2025, «Diabord, tout a été cartographié, présente Patrice
Gouin, deuxieme adjoint au maire en charge de furbanisrme et des relations économiaues, lors du conseil
municipal de ce jeudi 19 décembre. Les panneaux conformes comme les panneaux non-conformes. Et un
remier bilan a été réalisé

Dans ce bilan, on apprend notamment que les trois quarts (76% trés exactement) des dispositis publicitaires
sont non-conformes au code de fenvironnement. Que ce soit au niveau de leur densits ou de leur
emplacement ou de leur surface. L'on apprend également, méme si cela relove de févidence, que ces
dispositifs publicitaires sont concentrés dans Ia zone d'activités des Portes de [Oise et Sajoutent done
Fimpact des enseignes. Selon cette étude, le reste de la ville st moins touchée. l est aussi mentionné que a
publicité scellée au sol prédomine par rapport aux publicités murales.

Les enseignes apposses sur les fagades des commerces et des locaux d'artisans sont également cor
par ce futur raglement local de publicité. Un peu plus dun tiers d'entre eus [32% exactement] sont non-
confirmes au code de Fenvironnement. «On a fa chance davoir une situation pas trop mauvaise dans notre
contre-ville o seules une ou deux enseignes ne seraient pas conformes», précise Patrice Gouin.
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Le réglement effectif en décembre 2025

Sept orientations ont alors 6t6 présentées au consell municipal, quiles a approuvées a funanimité. La premiere
vise a réduire Iimpact paysager des panneaux publicitaires dans les 2ones dactivités. «On vise es grands.
~panneaus, ceux quisont plus grands que la taile prévuies, commente fadjoint. La deuxiéme tient a limiter la
publicié dans les secteurs 2 dominante résidentielle non soumis 3 ne protection patrimoniale ou paysagere.
La toisieme veut encadrer la publicité dans les zones de protections patrimoniales. La quatrieme vise a réduire
Fimpact des dispositifs publicitaires et enseignes lumineux, Ia cinguieme a assurer le bonne intégration
architecturale des enseignes sur fagade dans e centre-ville a sicieme  veiller 3 la bonne intégration
paysagere de ces enseignes dans les zones résidentialles, ot la septiéme a améliorer leur insertion paysagére
dans les zones commerciales.

Tout cela ne se fera évidemment pas du jour au lendemain. Prachaine étape dans favancement de ce
reglement, forganisation d'une réunion publique ouverte a tous les Camblysiens le lundi 3 mars au soir. Lo
reglement sera ensuite arraté en conseil municipal au mois d'avril. Sulvra ensuite la phase administrative, avant
Fapprobation du réglement en décembre 2025, toujours en consell municipal,
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La ville de Chambly élabore son Réglement local de public

Une réunion publique sur ce sujet aura lieu le lundi 3 mars 2025  18h dans la Salle Fran
Mitterrand (mairie. Entrée libre.
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La commune de Chambly élabore son réglement local de publicité (délibération du Conseil municipal du 15 avril 2024).

Afin de vous présenter le projet de réglement, une réunion publique est organisée le lundi 3 mars 2025 4 18H en mairie - Salle Frangois-
Mitterrand. L'entrée y est accessible a toutes et tous.

Le projet de réglement est mis & disposition depuis le 29 janvier 2025 sur le site internet de la commune et auprés de Faccueil de la mairie, aux
horaires d'ouverture au public (lundi, mardi, mercredi et vendredi de 9H00 a 12H30 & de 13H30 a 17H00, le jeudi de 9HO0 & 12H30).

Afin de recueillir les avis, sont mis & disposition une adresse courriel urbanisme@ville-chambly. r ainsi quun registre accessible aupres de laccueil de
la mairie aux heures mentionnées ci-dessus.

Pour consulter I'ensemble des piéces du projet de réglement, cliquez ici.

Publié le 24 janvier 2025
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RLP Chambly (60)

dans certaines zones concernant les
publicités scellées au sol et sur mur, les supports numériques, et les
enseignes permanentes.

Les secteurs agglomérés (ZP2) profitent le plus de ces avancées. Un
effort significatif a été fait avec I'interdiction des publicités scellées au sol et
des publicités sur cloture, ainsi qu’une restriction des publicités sur mur,
limitées a une surface maximale de 2,5 m2

Une autre restriction notable concerne les enseignes sur cloture,
désormais limitées a 2 m?, tandis que celles situées derriere les vitrines ne
pourront excéder 1 m? dans les trois premiéres zones définies par le
réglement. Une avancée supplémentaire réside dans I'application des régles
régissant les enseignes permanentes aux enseignes temporaires. De
méme, la publicité sur mobilier urbain est désormais limitée a 2 m2.

Enfin, les publicités et enseignes numériques sont interdites en dehors
des zones commerciales.

La réglementation des baches publicitaires et des baches de chantier
est trés problématique : aucune limitation de surface n’est prévue dans le
RNP pour les baches publicitaires, qui peuvent ainsi atteindre des tailles
démesurées et générer une pollution visuelle maximale. Pour les baches de
chantier, le RNP autorise 50 % de leur surface pour la publicité. Ces
dispositifs, la encore gigantesques, visibles de trés loin et systématiquement

éclairés, sont incompatibles avec la notion méme de protection de I'environnement. ‘
Nous demandons l'interdiction des baches publicitaires et une limitation
a 12 m2 de surface pour les baches de chantier

Les zones commerciales sont celles qui patissent le plus d’un affichage a outrance,
et devraient étre les premiéres a étre depolluées. Au contraire de ce que prévoit le RLP, avec
la possibilité d'implantion de publicités scellées au sol et sur fagade XXL de 10,5 m2

Une surface de 10,5 m?, c’est le format désormais adopté nationalement par les
afficheurs. S’y conformer localement, c’est répondre a une demande de la profession, en
entérinant les pratiques existantes, et non vouloir profondément améliorer le cadre de vie de
nos concitoyens. Ces panneaux sont par ailleurs fréquemment éclairés par projection ou
transparence et peuvent étre déroulants, avec un effet encore plus désastreux. Alors qu’une
réduction a 4 m? n’empécherait nullement la lecture du message avec un impact visuel bien
moindre, rien ne peut justifier une taille de 10,5 m?, hormis l'intérét économique pour les

afficheurs.

Nous proposons donc d’en diminuer la taille maximale & 4 m2
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Les enseignes scellées au sol sont autorisées. Les dispositifs de ce type se
caractérisent souvent par leur aspect clinquant, notamment en raison des matériaux et des
couleurs utilisés. Etant scellés au sol, ils impactent fortement le paysage, méme lorsque leur
surface est contenue. Leur utilité n’est nullement avérée, ces dispositifs pouvant méme avoir
des effets pervers : en réduisant ou « brouillant » la lisibilité des enseignes apposées sur le
batiment ou s’exerce I'activité, et en provoquant un effet de surenchére entre les acteurs
économiques, défavorisant ainsi les activités qui ne peuvent se signaler par une enseigne
au sol, ce qui va trés exactement a I'encontre d’un exercice équilibré de la concurrence.

Nous demandons leur interdiction.

Les enseignes sur toiture sont permises en ZP3 et ZP4. Pas plus que les enseignes au
sol, les enseignes sur toiture ne répondent a une nécessité, sinon a servir de prétexte a une
surinformation et a faire la publicité de I'établissement plutét qu’a signaler le batiment ou
s’exerce une activité. Leur impact est d’autant plus grand qu’elles sont généralement
installées sur des batiments peu élevés. Trés hautes, pouvant atteindre de 3 a 6 m et une
surface cumulée de 60 m?, elles écrasent le batiment, se découpent sur le ciel et s'imposent
dans le paysage. De nombreuses communes ou intercommunalités interdisent ce type de
dispositifs, non seulement dans leur centre-ville, mais aussi dans les secteurs d’activité
commerciale.

Nous demandons leur interdiction, ou une limitation a 8 m? en zone
commerciale.

Les horaires d’extinction des enseignes lumineuses ne sont pas assez restrictifs.
L'article L. 581-3 du Code de I'environnement stipule que « Constitue une enseigne toute
inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une activité qui s’y
exerce. » Dés lors que I'activité d’une entreprise ou d'un commerce cesse, toute enseigne
qui reste allumée se transforme de fait en publicité. Tout comme on ferme un robinet aprés
usage ou on éteint en sortant d’une piéce, les enseignes devraient logiquement étre éteintes
en dehors des heures d’ouverture.

Notre préconisation : éteintes de la fermeture a I'ouverture, ou a défaut
une heure apres la fermeture et rallumées une heure avant l'ouverture.

Les enseignes numériques derriére les vitrines sont autorisées. Le Grenelle de
'environnement avait encadré les publicités et enseignes numériques, des dispositifs
inexistants lors de I'instauration de la loi de 1979. Malheureusement, les mesures prises ne
concernaient que la publicité extérieure, laissant un vide réglementaire exploité par de
nombreux annonceurs et enseignistes pour installer des publicités et enseignes numériques
derriére une vitrine. Cette faille a suscité une levée de boucliers de la part de nombreux
habitants et communes, qui ne disposaient d’aucun moyen pour lutter contre ces dispositifs.
Il était ainsi possible de plaquer un panneau numérique contre la vitrine d’'un établissement,
sans limite de surface (hormis celle de la vitrine), sans restriction de luminosité, non soumis
aux régles d’extinction du RLP, et cela sur 'ensemble du territoire communal. La loi Climat et
résilience, promulguée le 22 aolt 2021, permet désormais aux collectivités de se prémunir
contre ce type de dispositif (article L 581-14-4 du Code de I'environnement), avec effet
immédiat.

Pour des raisons d’économies d’énergie, de pollution lumineuse et de
protection du cadre de vie, le simple bon sens impose de bannir ces panneaux

numériques.
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Toujours en zone commerciale, l'affichage numérique est autorisé: publicités
numeériques jusqu’a 4 m?, et 2 m? sur le mobilier urbain. L'affichage numérique est de méme
permis dans toutes les zones sur les enseignes derriéres les vitrines.

Or, les écrans numériques, diffusant des images fixes ou animées, qu’ils soient muraux
ou au sol, font partie des dispositifs qui, outre leur effet de banalisation, ont le plus fort impact
sur leur environnement ; I'effet perturbateur de ces derniers sur I'ambiance paysagére d’'un
lieu, du fait notamment d’éclairs (flashes) intermittents, est extrémement violent ; des enjeux
environnementaux et sociétaux majeurs sont également en cause, tels la protection du ciel
nocturne, la lutte contre le gaspillage énergétique et le réchauffement climatique, la
surconsommation et le gaspillage des ressources de la planéte, la mise en difficulté de
certaines catégories de personnes au faible pouvoir d’achat (incitation continuelle, et par
toutes sortes de procédés, a acheter et consommer).

Alors que, partout, I'ordre du jour est a la réduction de I'éclairage public et alors que,
nous répéte-t-on jour aprés jour, la « planéte brile », installer massivement des publicités
lumineuses va trés exactement a I'encontre des mesures que les collectivités se doivent
aujourd’hui de prendre dans le cadre de la transition écologique et de tout ce qu'il convient
de faire en matiére de lutte contre le réchauffement climatique. Comment demander aux
citoyens d’agir au quotidien par de multiples gestes et d’accepter les contraintes qu'impose
I'urgence écologique, si, dans le méme temps, la collectivité donne un contre-exemple de ce
qu’il convient en toute logique de faire ?

Publicité lumineuse derriére les vitrines : a interdire

Est-il vraiment nécessaire d’ajouter des publicités lumineuses derriére les vitrines ?
Les commergants ont-ils besoin de transformer leur vitrine en placards publicitaires ? Cela
ne répond a aucune attente des consommateurs qui sont déja suffisamment agressés par la
publicité extérieure et celle qu’ils subissent en permanence au travers des médias.

Les enseignes sur fagade gardent la réglementation du réglement national de publicité
(RNP) concernant leur surface maximale. Or, le Code de I'environnement impose une regle
de pourcentage qui, sur de grands établissements, peut aboutir & des enseignes « hors
normes ». A titre d’exemple, un batiment dont la fagade mesure 100 m de longueur et 8 m de
hauteur peut, en application des régles nationales, recevoir une enseigne de 120 m2. Afin
d’éviter les débordements que permettrait le projet de réglement dans sa version actuelle, il
convient donc d’assortir la régle nationale d’'un plafond ou d’'une surface maximale,
indépendante de la seule régle de pourcentage. Cette limitation aurait pour effet de favoriser
un exercice plus équilibré et « serein » de la concurrence entre activités, notamment en
évitant que des dispositifs surdimensionnés ne portent préjudice aux activités dont les
enseignes sont d’une surface plus réduite.

Nous proposons une surface de 6 m? maximum pour les facades de plus
de 50 m? et de 4 m? pour les fagcades de taille inférieur
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- zone commerciales : réduction de la surface des publicités a 4 m?

- interdiction en tout lieu de I'affichage numériques

- interdiction des baches publicitaires et limitation & 12 m? de surface pour les baches
de chantier.

- Interdition des publicités derriére les vitrines

- restriction de la surface des enseignes sur fagade a 6 m? maximum pour les fagades
de plus de 50 m? et a 4 m? pour les fagades de taille inférieur

- interdiction des enseignes scellées au sol et des enseignes sur toiture.

- extinction des enseignes lumineuses une heure apres la fermeture et rallumées une
heure avant I'ouverture.

- interdiction des enseignes numériques derriére les vitrines.




